CONTENIDOS MINIMOS

Qué es cultura

Qué es comunicacion

Jdentidad e identidad cultural

,Diferentes formas de relacion entre culturas

JMedios masivos, Cultura y globalizacion
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UnipaD 1. CULTURA, SOCIEDAD Y COMUNICACION COMO PRODUCCIONES HUMANAS &~

El dc}a’tc entre lo innato y lo adquirido, djscusiones 1 torno de la relacion naturaleza y cul-
tura’La capacidad humana de construir el mundo/Capacidad simbdlica. Le;xlguaje. sistemas
de significacion y modos de la comunicacion (oral, escrita, gestual, iconica)Los procesos de
significacion y la dimensién semidtica de los fenomenos socioculturalcs/:,l‘os discursos como
construcciones historico-sociales entrelazadas en redes de significacion”Condiciones de pro-
duccion y condiciones de reconocimiento. Dcﬁnicién/antropolc’xgica contemporanea de cultura. ~
La diferencia con la concepcion del sentido comtnsCaracteristicas de la cultura como produc-
cion humana y del ser humano como construccion cultural.

++ UNmaAD 2. CULTURA Y COMUNICACION EN LA VIDA COTIDIANA -

Produccion, circulaciony consumo de significaciones en la vida social. Los procesos comuni-
cacionales en tanto practicas socioculturales: la dimension comunicacional de las practicas
culturales y la inscripcion cultural de los procesos comunicacionales.”La comunicacién como
.campo en el que se producen relaciones de poder. Los procesos de comunicacién como es-
‘pacios en los que se articulan y entran en conflicto distintas interpretaciones y significados .~
acerca del mundo. Produccion y distribucion de bienes simbdlicos en sociedades desiguales.
Mecanismos de construccion de legitimidad'en la cultura. La naturalizacior: de los fenomenos
_sociales. {Cémo desnaturalizar? Historizar la cultura y la comunicacion. Relaciones de poder en
los procesos socioculturales: hegemonia, subalternidad y contrahegemonia. Produccion cultu-
ral, consumo cultural e industrias culturales. Circuitos culturales y mercados de produccion y
consumo cultural. La disputa simbdlica en su vinculo con la clase, el género, la edad, la etnia u
otros elementos estructuradores de lo social. Experiencias de organizacion social con ejeenla |
disputa simbdlica. ' -

UNIDAD 3. 1DENTIDADES Y DIVERSIDAD CULTURAL.

La identidad cultural como construccion. Identificaciones, pertenencias y agrupamientos. Prac-
ticas, consumos culturales, ritualidades y dindmicas de socialidad presentes en los espacios de
interaccion social, mediante las que se sostienen y construyen identidades grupales. Diversidad
en los anclajes identitarios. £l tratamiento de la diversidad cultural:‘{onceptos de etnocentris-
mo y relativismo cultural”lLa perspectiva intercultural. Reconocimiento mutuo y estrategias -
interculturales. Racismo y discriminaciéniformas del racismo en América y en la Argentina.
Diferentes tipos-de discriminaciones y su definicion en vinculo con las relaciones de podcréi_g;_
criminacion y jovenes. Consecuencias econdmicas, sociales y politicas de las discriminaciones.
mjﬁm como derechos humanas. Luchas sociales de reconocimiento identitario

ylo cultural.
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contemporaneo del desarrollo de los procesos comunlcaclonalcs y Ios avances en Ias tccnologlas
de informacion. Los medios masivos de comunicacién y su impacto en la reconfi iguracion de las
précticas socioculturales contemporéneas y sus dimensiones comunicacionales: redefinicién de
la esfera publica y de los espacios de intercambio y reconocimiento social, nuevos modos de in-
teraccion social, nuevas formas de participacion, representacion y mediatizacion de los procesos
politicos y socaoculturalcs transformaciones en las representaciones del tiempo y el espacio, nue-
vos modos de produccién y circulacién del conocimiento. Desigualdades en la distribucion de las
tecnologlas de informacion: posibilidades de acceso, conocimiento, uso y produccion. Circuitos

desiguales en los medios de comunicacion: medios masivos y populares, medios hegeménicos,

alternativos y contrahegemonicos. Formas de comunicacion y expresion a través de la historia
y por diferentes sectores sociales (¢jemplificaciones en trabajadares, mujeres, estilos culturales
juveniles, movimientos sociales, culturas originarias, grupos subalternos, entre otros posibles).
Nuevas formas de comunicarse: cambios en los lenguajes y en las tecnologias.

UNIDAD 5. COMUNICACION, MEDIOS MASIVOS Y CIUDADANIA

Diferentes medios de comunicacion: audiovisuales, graficos, radiofénicos, multimediales, di-
gitales. La construccion de la realidad a partir de los medios de comunicacién. La seleccién de
acontecimientos y procesos sociales para su visibilizacion y/o espectacularizacion mediatica.
La conformacion de la denominada “opini6n publica". Consecuencias en tanto produccién de
“tealidad" y discursos de verdad. Consecuencias politicas ¢ ideol6gicas. Medios de comunica-
cion masivos y consumo: las estrategias publicitarias y el marketing. Etiquetamiento, estigma-
tizacion y discriminaciones a través de los medios de comunicacion, Ciudadania y derecho a
la informacion y la comunicacion, La concentracion dé la produccién mediatica y los multi-
medios. Regulacion legal de los medios de comunicacién. Ley de Servicios de Comunicacion

Audiovisual: Demacratizacion de los Medios vs. Ley de la Dictadura. / l’(
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CONTENIDOS/TIEMPO

PRIMER TRIMESTRE :

Unidad L. Cultura, Sociedad y Comunicacién como produccio. anas.
Cultura, Sociedad y. Comunicacién: conceptos e interaccién. El debate entre lo innato
y lo adquirido, discusiones en torno de la relacién naturaleza y cultura. Capacidad
simbélica. Modos de comunicacién: oral, escrita, gestual e icénica). Los discursos
como construcciones histérico-sociales.. Condiciones de pl:oduccién y condiciones
de reconocimiento. La concepcién del sentido comiin. El ser humano como

constructor social.

SEGUNDO TRIMESTRE i
Unidad Il. Cultura y comunicacién en la vida cotidiana.

Produccién, circulacion y consumo de significaciones en la vida social.'Los procesos
comunicacionales en tanto practicas socicculturales.. Los procesos de comunicacién

como espacios en los que se articulan y entran en conflicto distintas

interpretaciones y significados acerca del mundo, Sociedades desiguales. ;
Legitimizacion de cultura. Naturalizacién de fenémenos sociales. Relaciones de

poder: hegemonia, contrahegemonia y subalternidad. Produccién cultural, consumo

cultural e industrias culturales. . ’

Unidad 1l ldentidades y diversidad cultural, ‘

La identidad cultural. Identificaciones, pertenencias y agrupamientos. Practicas,
consumos culturales, ritualidades y dindmicas. La diversidad cultural y su
tratamiento. Etnocentrismo y relativismo cultural.. Estrateglas Interculturales.
Racismo y discriminacién. Sus formas en América y Argentina. Discriminacién y
jévenes. Consecuencias de la discriminacién. '

TERCER TRIMESTRE
Unidad IV, Comunicacién y tecnologias de la informacién en las sociedades
contemporane—:s. ol :

* Globalizacién econémica, mundializacién cultural y sociedad de la informacién como
escenario contemporaneo del desarrollo de los procesos comunicacionales y los
avances en las tecnologias de informacién. Los medios masivos de comunicacién y
su impacto en la reconfiguracién de las practicas socioculturales contemporénéas y
sus dimensiones comunicacionales. Nueves modos de interaccién; participacion, 3
representacion y mediatizacion politico y soclocultural. Nuevas formas de )
comunicarse. :

Unidad V. Comumcacmn, Medios Masivos 1 Ciudadania.

Diferentes medios de comunicacién. La construccién de la realidad a partir de ellos.
La opimén plblica. Medios masivos y consumo, Publicidad y Marketing.
Etiquetamiento, estigmatizacién y discriminacién. La concentracién de los medios y

los multimedios,
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